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ENUNCIADO DEL TEMA:
REDISENO DE IDENTIDAD VISUAL: INTA » Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria.

I. ETAPA ANALITICA:

PROBLEMA

Ausencia de un planteamiento estratégico visual que se adecue a las actuales investigaciones y propues-
tas de vanguardia que realiza el instituto en el campo de la tecnologia agropecuaria.

La iméagen corporativa se ve envejecida y de baja calidad gréafica. Sin lineamientos técnicos, posee nula
declinabilidad.

COMITENTE

El Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria es un organismo estatal dependiente del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Nacion. Desarrolla acciones de investigacion e innovacién tecnolégi-
ca en las cadenas de valor, regiones y territorios para mejorar la competitividad y el desarrollo rural
sustentable del pais.

NECESIDAD

Es necesaria la reinterpretacion del discurso actual de la imagen corporativa, el ordenamientoy la
presentacién de un programa de identidad con un sistema organizado de signos y estructuras visuales
que favorezca su reconocimiento por parte del receptor.

OBJETIVOS

» Lograr una imagen corporativa que signifique crecimiento, revitalizacién, biotecnologia.

» Entablar un sistema que facilite la labor de proyeccion y arquitectura de marca.

» Estandarizar y racionalizar el uso de simbolos y materiales utilizados en la comunicacién.

PUBLICO: Se clasifica en tres grandes grupos:

1. Personal del inta:

» Profesionales: Principalmente Ingenieros agronomos e Investigadores especializados.
» Empleados en general: Administrativos, encargados, ordenanzas, etc.

2. Trabajadores rurales:

» Productores y operarios rurales.

3.Publico que consulta esporadicamente.

PERFIL DEMOGRAFICO: PERFIL PSICOGRAFICO: CONTEXTO:
» Edades: 18 anos en adelante. » Profesionales: Personas Los receptores toman contacto
» Sexo: Indistinto. instruidas. Su interés principal con la institucién en el ambito
» Nivel socioeconémico: Variable: = es comunicar y aplicar sus edilicio y también cuando
bajo, medio y alto. investigaciones y conocimientos | interactian con los productos
» Zona geografica: Realiza sus al servicio del sector del agro. editoriales, radiales, digitales y
actividades relacionadas con la » Trabajadores Rurales: Produc- | en los proyectos de ambito
institucion en la Republica tores y operarios, capacitados o educativo (charlas, cursos,
Argentina con proyeccion a autodidéactas que buscan programas, exposiciones y
paises vecinos. Un alto porcenta- | informacién, instrucciony ferias).
je del publico, desarrolla sus abastecimiento de productos
funciones en zonas rurales. especificos.

Ambos se influencian.




CONFORMACION DEL SISTEMA

AREA: PIEZAS GRAFICAS: FUNCIONES:
IDENTIDAD » Marca » ldentificatoria

» Arquitectura de marca » Significativa

» Sistema de pictogramas » De Personalidad

» Lineamientos generales
EDITORIAL » Libros / Ensayos » Comunicativas

» Manuales » Informativas

» Revistas » De Contacto

» De Actualizacion

SENALETICA » Segln sector: » Orientativas

Interior y Exterior.

» Seglin usuario:
Peatonales y personas dentro
del vehiculo.

» Segun funcién:
Direccionales, orientadoras,
prohibitivas, restrictivas,
identificatorias.

» Segln su colocacion: Colgan-
tes, enbanderadas, adosadas.

» ldentificatorias
» Informativas
» Organizativas

OTRAS APLICACIONES

» Silos, tanques.

» Biblioteca: Sefaladores,
pines, ldentificadores, creden-
ciales

» De Fidelizacion
» ldentificacion

ANTECEDENTES: MARCA

CONCEPTO» AGROINDUSTRIA»

DEPENDIENTES DEL ESTADO

» INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA AGROPECUARIA:

Pertenece al ministerio de ganaderia y pesca de la Nacion.

Se reconoce inmediatamente la pertenencia de origen nacional
debido a la bandera Argentina que se incorpora a la marca.

La sigla INTA, de color rojo y tipografia pesada, es reconocida

por el publico interesado ya que

es una institucion que lleva

mucho tiempo actuando en la region.

El resto de la marca, no emite un mensaje especifico. Posee alto
contraste entre los colores rojo, celeste y gris.

No posee elementos especificos que identifiquen la actividad

que realiza o el rubro.




» INSTITUCIONES DE DESARROLLO RURAL:

Pertenece al ministerio de Agroindustria de Mendoza.

La lectura de la marca no hace ninguna referencia a la actividad
que realiza en la provincia.

Es una yuxtaposicién de la sigla en color gris. Se utiliza una
tipografia de palo seco y pesada, mezclando mayusculas y
mindsculas.

El énfasis esta puesto en la “D” de desarrollo, destacando su
ojal con color rojo.

CONCEPTO» AGROINDUSTRIA» INSTITUCIONES PRIVADAS EN ARGENTINA

» AGROPECUARIA ARGENTINA:

Comercializa insumos para el agro.

La sintesis del cultivo/pasto/hierba, en color verde,es una sutil
referencia a la actividad del rubro.

Por detras, la letra A en color azul. Intervenida por la sintesis del
“pasto” deja ver la parte méas reconocible de su forma.

El anclaje tipografico es una fuente sin serif y pesada se suma a
la analogia del agro y del pais utilizando los mismos colores.

» AGROLOGISTICS:

Empresa privada que se dedica al rubro de maquinarias y
accesorios para el agro.

Toma la imagen sintetizada del trigo en color amarillo y la suma
a la letra A que lo soporta como un “contenedor” de color gris
representando un concepto mecanico.

CONCEPTO» AGROINDUSTRIA» INSTITUCION EXTRANJERA

» MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA Y PESCA DE
COLOMBIA:

Se han elegido elementos que representan la pesca, la ganaderia
y la agricultura: la sintesis de un pez, una vaca y una hoja.

A través de un médulo geométrico, se le agregan los caracteres
espefecificos que hacen que sean identificable como elementos
de la naturaleza.

Cada uno posee un color de la bandera de Colombia.

I INSTITUTO
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ARGENTINA

AGROLOGISTICS

=4

e
ricultura, eria,
Acuacultura y Pesca




CONCEPTO» ARGENTINIDAD

» CONICET:

Organismo dedicado a la promocién de la ciencia y la tecnologia
en la Argentina.

La marca contiene la sigla en una tipografia con serif en caja
alta de color negro. Debajo, una cinta celeste rodea un sol
naciente en forma envolvente, haciendo alucién a la bandera.

» MARCA PA[S DE ARGENTINA:

Signo con un grado importante de abstraccion. Utiliza el color
celeste tanto en el logo como en el iso.

La tipografia elegida es de palo seco y condensada.

El isotipo esta formado por tres cintas onduladas yuxtapuestas-
que generan dinamismo.

Posee un estilo moderno y minimalista.

CONCEPTO» BIOTECNOLOGIA» EN ARGENTINA
» REDBIO:

Se dedica al desarrollo de programas y proyectos de biotecnolo-
gia agricola.

Depende del Ministerio de ciencia y tecnologia de la nacion.

La marca tiene un caracter plastico, de formas blandas, “organi-
cas”. El pais esta representado por una sintesis de su mapa,
yuxtapuesto a una cadena de eslabones circulares, representan-
do ADN.

Se utiliza el color verde y azul.

CONCEPTO» BIOTECNOLOGIA» EN EL EXTERIOR

» ECOLABOR BIOTECH:

Se observa la referencia directa a un laboratorio. El isotipo es un
tubo de ensayos que en su base contiene algo orgéanicoy en la
parte superior, se desprenden circulos como burbujas.

El estilo utilizado es minimalista, apela al recurso de la gestalt
del perceptor.

CONICET
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ANTECEDENTES: SENALETICA

» INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA AGROPECUARIA:

Se utiliza como punto de partida, la marca del INTA. Se toman de alli los colores celeste y rojoy la
tipografia de palo seco en sus variantes regular y bold.

Existe un intento de jerarquizacién de la informacién, pero se hace evidente la dificultad en la legibili-
dad, la comunicacion y la orientacion del usuario.

Hay un exceso en la aplicacion del la marca, produciendo ruido visual.

Resulta interesante la aplicacién del signo en las banderas.

El sistema carece de pictogramas que alivien la lectura de las sefiales.

MENDOZA 282930
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» BIBLIOTECA NACIONAL:

La sefialética se incorpora a la arquitectura del edificio a través de vinilos con diferentes colores. Cada
color correspone a un area o sector.

La gréafica es simplemente tipografica y sirve para orientar al usuario dentro de la biblioteca. Se utiliza
una tipo de palo seco combinando distintas variantes dentro de la misma familia.

También utiliza el suelo como soporte de informacién.

El sistema utiliza ademas, flechas que acompafian el mensaje optimizando la percepcién y comprensién
de las informaciones.




» HOSPITAL DE BUENOS AIRES:

La sefialética se basa en un sistema organizado de pictogramas representativos de cada area acompafa-
dos de una flecha direcccional y un anclaje escrito.

Los pictogramas estan inscriptos en una grilla visible organizados de forma vertical, se utilizan los
colores rojo y azul, sobre un soporte blanco o sobre vidrio. La sefial esta inscripta en la arquitectura del
hospital dando la Unica nota de color.

Se utilizan materiales como la chapa plegada y el vinilo.

Hsmoterapia

ANTECEDENTES: EDITORIAL

» INTA EDICIONES:

Actualmente el INTA produce publicaciones de todo tipo: Libros, revistas, manuales, gacetillas informa-
tivas, etc.

En el sistema planteado, se observa que no hay un criterio especifico en cuanto a los formatos. Cada
pieza se adapta aleatoriamente segln el criterio de la imprenta.

Se mantiene , en todas las publicaciones, una franja celeste en el borde inferior. Alli se ubica la marca y
su anclaje, separandolo del resto de la informacién con una linea blanca.

En todos los casos se propone un espacio para fotografias, que se ubican de forma aleatoria y con
diferentes tratamientos.

No hay una grilla espeficica para las tapas o los interiores. No se observa un plan tipogréafico.

Se hace evidente la necesidad de unificar criterios.

Estado de madurez y periodo
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» BIBLIOTECA NACIONAL:

El sistema editorial de la biblioteca, sigue los mismos criterios graficos analizados en la sefalética.
Utiliza primordialmente los colores rojo, azul y verde, que responden a distintas areas.

Se observa la utilizaciéon de una familia tipografica de palo seco y sus variantes.

Para las tapas de sus publicaciones, se incorpora una trama de fondo, y sobre la misma un cuadro de
color en donde se ubica la informacién.

Los interiores tienen grandes espacios de blanco, la mancha tipogréafica es de color gris.

El estilo es muy limpio y cuidado. Respeta grillas, produciendo un orden visual.

JORGE LUIS BORGES
EL DISCURSO POSTMODERNO
10 GANADORES
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TENDENCIAS:

ESTETICAS:

1. Minimalismo

Una clara tendencia, es la preferencia por el estilo minimalista, una de las herramientas para su aplica-
cién es la simplificacion y abstraccién. Los contenidos se realzan gracias a grandes espacio de blanco,
con pequefios espacios de color y tipografias bien elegidas.

2. Geometrizacién
Existe una inclinacién hacia una estética geometrizada. En este caso, todo se circuncribe a formas
compuestas por lineas rectas y curvas muy marcadas.

3. Se eliminacion el uso del 3D, la estética es plana, otorgando versatilidad en las aplicaciones. Se
utilizan colores puros, simplicidad y mucho espacio limpio y vacio.

CONCEPTUALES:
4. Sistema de iconos complementadores de la identidad corporativa. Pictogramas planos y simples.
Estos iconos se combinan y componen el universo visual de la empresa.

5. Fotografias como recurso para reforzar mensajes.
6. Arquitectura de marcas

La arquitectura de marca describe la estructura empresarial, define y hace mas visibles los roles, las
relaciones y las jerarquias entre las marcas de una empresa o de un grupo de empresas.



» ESTETICA MINIMALISTA

» GEOMETRIZACION

» ELIMINACION DEL 3D
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» SISTEMA DE {CONOS COMPLEMENTADORES » FOTOGRAFIA PARA REFORZAR MENSAJES

MILJO-
DIREKTORATET

to-do,
today.

P

CONCLUSION Y SINTESIS:

Hoy, en el desarrollo de una identidad corporativa, dominan de los colores planos e incluso, el blanco y
negro se convierten en el Unico cédigo de color. Las formas son sencillas, sintéticas y de facil repoduc-
cién. Se observan tendencias basadas en principios estéticos minimalistas tanto en tipografias, marcas,
graficos, fotografia, etc.

En muchos casos el sistema visual, estd compuesto de ciertos elementos graficos que acompafian a la
marca funcionando como portadores de significado. Son pictogramas o conjunto de iconos que se
vinculan graficamente y se identifican con el emisor.

El tono de la comunicacion es fundamental: los colores, la seleccién tipogréafica y el uso de blancos y las
iméagenes deben aportar al “look and feel” del proyecto.
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ALTERNATIVA 1:

Reflejar el espiritu de la institucién por medio de la fotografia. En algunos casos el isotipo puede actuar
como contenedor-ventana para mostrar diversas imagenes referidas a las actividades del INTA. En otras
situaciones el soporte puede incorporar la imagenes para reforzar contenidos.

TITULO

AUTOR

Aspectos positivos:
El recurso de la fotografia posibilita la relacion directa con la institucién. Refleja de manera instantanea
el contexto y sus actividades.

Aspectos negativos:
No es factible de reproducir en todos los soportes. Se requiere de sistemas de impresiéon costosos para
lograr buenos resultados.

ALTERNATIVA 2:
Aludir a la estructura y composicion celular de la naturaleza, mediante la repeticion modular geométrica
de elementos.

AUTOR

INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA AGROPECUARIA

AAAAAAAAA
FVVVVVVVVY
FVVVVVVVVY
FIVVVVVVVVY

I NTA i
TITULO

INTA

Aspectos positivos:
Esta alternativa puede generar piezas graficas interesantes a nivel visual aportando ritmo y texturas.

Aspectos negativos:
A nivel conceptual es muy pobre, no tiene una relacién directa con las actividades de la Institucién.
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ALTERNATIVA 3:
Adecuar la imagen institucional a las actuales investigaciones y propuestas de vanguardia que realiza
en el campo de la tecnologia agropecuaria, destacando su labor en el rubro biotecnolégico.

Plagas

Alberto J. Alcande
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Aspectos positivos:

Representa una de las actividades méas destacadas de la institucién.

La identidad mantiene su aspecto formal para no romper el vinculo con el receptor y a demas le aporta
nuevos significados.

PARTIDO SELECCIONADO: ALTERNATIVA 3

Adecuar la institucién a las actuales investigaciones y propuestas de vanguardia que
realiza en el campo de la tecnologia agropecuaria, destacando su labor en el rubro
biotecnoldégico.

Para trasladar este concepto a la imagen institucional , se opta por un sistema que
contiene una serie de elementos basicos: Iconos, Fuentes, Color, Fotografia, etc.

Todos los elementos se unen para crear un aspecto cientifico, tecnoldgico, distintivo y
profesional.
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I1l. PROYECTO: IDENTIDAD

MARCA

INTR

ANCLAJE
INSTITUTO ,NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA
-MARCA “A” (Agro) de la sigla, incorporandose sin obstacu-

Se mantiene la tipografia original de la marca,
Helvética bold, ya que esté institucionalizada por
el tiempo de uso y reconocida por los receptores.

El partido elegido para la identidad celebra el rol
protagoénico de la institucién en el area de la
investigacién biotecnolégica. Con este criterio se
elige la figura de la cadena de ADN para incorpo-
rarla en el disefio tipogréfico.

Un médulo, en forma de “media luna” se repite
formando una cadena de eslabones. Esta figura
interviene de forma entrante y saliente en la letra

lizar la percepcion de la misma. Para conseguir
que se identifique la estructura ADN, yuxtapuesta
a la tipografia, se recurre a un elemento modular
de lineas curvas y redondeadas que remiten a
formas organicas y que contrasta con las lineas
rectas de la sigla.

Se elige el color celeste, representativo de la
regién Argentina para dar énfasis al concepto
“Nacional” que requiere la Institucién.

Para el anlcaje de la marca, se elige la tipografia
DINPro, de palo seco con alta legibilidad y de
formas geométricas.
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VERSION PRINCIPAL

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

VERSION VERTICAL CENTRADA

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

VARIANTES: NEGATIVO, ESCALA DE GRISES

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

P
INSTITUTO NACIONAL DE
)

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

ANCLAJES INSTITUCIONALES

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Centro Regional Mendoza - San Juan

g Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca

/ Presidencia de la Naci6n




lll. PROYECTO: IDENTIDAD

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

I N o INSTITUTO NACIONAL DE

INTA-INFORMA

ARGEN:-INTA

'/

INTA-PUBLICA

INTA-EDUCA

-ARQUITECTURA DE MARCA

A partir del andlisis de las prestaciones del INTA,
se redefine la estrategia de la arquitectura de
marcas y se crea un nuevo sistema de identidad
visual para la institucién, con el fin de potenciar
la notoriedad de la marca y diferenciar sus
actividades.

INTA-INFORMA: Actualizacion de noticias por
medio de Radio, Tv, y web.

INTA-PUBLICA: Produccion, edicién, publicacion
de libros, manuales, revistas.

ARGEN-INTA: Facilita la procuracién de recursos,
el asociativismo, las actividades cientificas y

ayudar a la consecucién de los objetivos del INTA.

INTA-EDUCA: Proporciona educacién sobre
diferentes ambitos del INTA a chicos
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lll. PROYECTO: IDENTIDAD
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-SISTEMA DE PICTOGRAMAS

Se crea un sistema de pictogramas en coherencia
visual y en base al partido morfolégico de la
marca, que identifica al emisor.

Se plantean representaciones de los aspectos
caracteristicos del INTA para identificar, para
situar y para sefialar.

Se busca la sintesis formal de los elementos
(rasgos principales y secundarios, niveles de
simplificacion, limite de reconocimiento del objeto
y legibilidad)

Se definen rasgos comunes y particulares de cada
componente, y la unidad estilistica del conjunto.

Se tienen en cuenta las siguientes premisas:
-Pertinencia tipolégica: La inscripcion dentro de la
tipologia de pictograma.

-Caracter sistémico: La capacidad de las piezas de
articularse como partes de un mismo conjunto.
-Correcta relacion entre rasgos recurrentes y
singularidades de cada signo.

-Claridad informativa: Que los pictogramas,
acompafiados de sus correspondientes leyendas,
sean correcta y univocamente interpretados.
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DINPro

MINIONPro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz123456789

-TIPOGRAFIA

Se elige la fuente tipografica DINPro para
acompafiar la identidad de la institucién. La
seleccién de un palo seco se debe a su legibilidad
y a las formas geométricas y faciles de reproducir.
También por los rasgos comunes con la identidad.

Se utiliza como anclaje de marcas y en comunica-
ciones con textos breves.

MinionPro se elige para la composicion de textos
extensos. Esta méas supeditada a los valores de
uso del tipo que a cuestiones de semejanza con la
marca.
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I1l. PROYECTO: ESTILO FOTOGRAFICO

ESCALA . -

EL TRABAJO-

-ESTILO FOTOGRAFICO

Las fotografias que se utilizan en las distintas
aplicaciones, engloban el alcance de la Institu-
cion, experiencias y resultados.

El imaginario fotografico se aborda en base a tres
conceptos narrativos:

-ESCALA: Se trata de impresionar. La imagen capta
el tamafo de los campos, las instalaciones,
maquinarias. Captura a gran escala. (Objetivo
Gran Angular).

-EL TRABAJO : Gente real, situaciones reales. El

producto del trabajo. (Objetivo de Longitud Focal
Estandar)

-ENFOQUE: Acercar para mostrar los detalles.
Primeros planos. (Objetivo Macro).

Se opta por alguno de estos recursos para reforzar
mensajes en las piezas gréficas.
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I1l. PROYECTO: EDITORIAL

CAPITULO 3.
FACTORES DE PRECOSECHA QUE AFECTAN LA CALIDAD
DE LA ZANAHORIA
L
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3.1.1 El material de plantacién

-LIBROS Y ENSAY0S

Para el disefio de las tapas, se define la zona
superior para fotografias que se ubican a corte de
lado a lado. Por debajo , el titulo del libro. Por
ultimo en la zona inferior derecha, se concentra
en un rétulo el logo del la editorial y la tematica
del libro. En el lomo, el autor, la marca de la
editorial y el icono del tema.

Para el interior de los libros, se parte de una
reticula de dos columnas, una estrecha y otra mas
ancha. La méas ancha permite ofrecer al lector un
discurso continuado y coherente, mientras que la
columna angosta contiene material complemeta-

rio. Para conseguir una buena proporcion, la
columna ancha, es el doble de ancha que la mas
angosta.

Se trabaja sobre las posibilidades que pueden
ofrecer tanto la reticula constructiva como el
manejo de las variantes tipograficas en pos de una
adecuada organizacién de la informacion y la
vinculacion con la identidad editorial.

Esquema simple de grilla interior »
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lll. PROYECTO: EDITORIAL
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-MANUALES

El disefio de los manuales es més sencillo que el
de los libros. El usuario hace una utilizacion
frecuente de estas guias, realiza anotaciones y en
algunos casos los utiliza como instructivos al
momento de realizar la una actividad especifica.

Las tapas no contienen fotografias. Se utilizan
pictogramas para reforzar el titulo del manual. En
la parte inferior de la tapa aparece el rétulo que
identifica a la editorial y la tematica.

El interior tiene una disposicién de dos columnas
del mismo ancho. Lo que facilita el seguimiento

de la informacién, permitiendo al lector encontrar
puntos de interés rapidamente.

Esquema simple de grilla interior »
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I1l. PROYECTO: EDITORIAL
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-REVISTAS

La reticula de las revistas, es mas flexible que la
del resto de las publicaciones. Admite disponer
columnas de texto alineadas a alturas distintas, y
combina grupos de columnas segln lo exija el
articulo. Se genera un efecto ritmico dentro de la
pagina.

Las tapas, se dividen en dos grandes espacios:
Sector de iméagen, que ocupa el alto total de la
revista, y el sector para texto, donde aparece el
nombre, los articulos mas destacados y el rétulo
caracteristico de la editorial.
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I1l. PROYECTO: EDITORIAL

DESARROLLO
TECNOLOGICO

PRODUCCION PRODUCCION

ANIMAL

VEGETAL

J— ARTiCULOS LIBROS
- PRODUCCION ANIMAL - - AMBIENTE

£]

AMBIENTE

EL INTA
EN EL PAIS

MANUALES

DESARROLLO TECNOLOGICO

-DIVISION DE GRANDES TEMAS CON COLOR
PARA DIFERENTES PIEZAS EDITORIALES

Para generar una clara imagen editorial, cada
tema tiene un color propio, un cédigo simple
claramente identificable.

Codificar informacién por colores ayuda al lector a
encontrar rapidamente lo que necesita.

Esta division cromatica funciona a la par con los
fconos.

El color se aplica en detalles de libros, manuales,
articulos, etc.
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Comunicaciones

INTEK

INSTITUTO NA NAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Centro Regional Mendoza - San Juan

-SISTEMA SENALETICO

Se disefia el siguiente sistema basado en un
lenguaje instantaneo, automatico y universal, cuyo
fin es resolver las necesidades informativas y
orientativas brindando la mayor cantidad de
informacién en el menor tiempo, sin interferir con
el entorno y siendo el soporte facilmente olvida-
ble.

Se establecen niveles de informacién y jerarquias.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

VERSION PRINCIPAL

INTR

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

REDUCCION MINIMA

- INTK

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

VERSION SECUNDARIA (VERTICAL)

INTR

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

REDUCCION MINIMA

. INTR

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

-MARCA

La nueva marca del INTA, es el signo central del
sistema de identidad visual. Representa la faz
comunicacional del instituto, permitiendo la
inmediata identificacion en cualquier lugar y
situacion.

La marca se compone del isotipo y del logotipo.
La marca es intocable; no se debe alterar bajo
ningln motivo, ya sea mediante cambios en la
tipografia, colores falsos o con variantes no
previstas en el presente manual.

La variante vertical sera utilizada cuando, por

cuestiones de formato, no sea conveniente utilizar
las opcién principal. Es una opcién 6ptima
también para aplicacion en grandes formatos
(banderas, estandartes, carteles).

El tamafio de reduccién mimima en la versién
principal es de 1 cm rsién de alto. En la version
secundaria, la reduccién minima es de 2 cm.
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COLOR

INSTITUTO NACIONAL DE

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

INSTITUTO NACIONAL DE

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

INSTITUTO NACIONAL DE

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Pantone Blue 0821C Pantone Black C

C: 58 R: 142 C: 83 R: 1
M:10 G: 185 M:83 G:0
Y: 11 B: 215 Y: 72 B: 2
K: 0 K: 80

Negro tramado al 40%

<<= O0

: 6

8
57
57
6

R: 102
G: 101
B: 101

-MARCA

Los colores institucionales son el celeste (Pantone
Blue 0821C) y el negro (Pantone Black). La
aplicacioén natural de la marca seré sobre color
blanco. También esta permitida la utilizacién
sobre los colores institucionales.

Cuando la marca no pueda aplicarse en sus
colores institucionales (Pantone o tintas de
proceso), se aplicara preferentemente en escala
de grises sobre fondo blanco. Se prevé también
una aplicacioén en diapo sobre negro.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

COLOR

4 | INsTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

-MARCA

Cuando la marca deba aparecer sobre colores no
institucionales, tanto plenos de color como
fotografias, pasara a blanco o negro, dependiendo
del grado de saturacién del soporte.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

GRILLA CONSTRUCTIVA

16 modulos de ancho
T T T T T T T T T T T TTTT1

6 moédulos de alto

AREA DE PROTECCION

7, INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

-MARCA

La versién preferencial de la marca, esta construi-
da sobre la base de una grilla de médulos
cuadrados, 18 de alto y 30 de largo.

Inscripta dentro de lineas rectas, diagonales y
circulos, es facil de reproducir manualmente y en
computadora.

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca esta protegida por un espacio minimo vacio
donde no pueden incluirse otros elementos
gréficos.

27



I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

ANCLAJES INSTITUCIONALES

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Centro Regional Mendoza - San Juan

INSTITUTO NACIONAL DE
TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Centro Regional Mendoza - San Juan

Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca

Presidencia de la Naci6n

Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca

Presidencia de la Nacion

-ANCLAJES INSTITUCIONALES

Cuando la pieza requiera, por algin motivo, la
firma de algunos de los centros regionales, el
nombre del sector acompafiara a la marca.

En los casos en que la comunicacién sea masiva y
tenga caracter oficial, se utilizara un sello
compuesto por el escudo y la marca del Ministerio
de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Nacion.
La marca INTA , pasa a escala de grises y sin su
anclaje tipografico.

La marca INTA debera aparecer siempre a la
izquierda.

Las relaciones de tamafio entre ambas deberan
calcularse teniendo en cuenta la estructura de las
marcas, con el fin de que 6pticamente ambas
tengan el mismo peso.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

FAMILIA TIPOGRAFICA: DINPro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

0123456789

FAMILIA TIPOGRAFICA: DINPro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

0123456789

-TIPOGRAFIA

La tipografia principal es la DINPro en su versién
regular, light y bold. Cualquier otra variante de
dicha familia no forma parte del sistema y su uso
esta contraindicado. Se utiliza en los anclajes de
la marca y para algunas aplicaciones o comunica-
ciones.

Se autorizara el uso de MinionPro, una tipografia
serif, en todas sus versiones para el cuerpo de
texto de los documentos gestionados por la
editorial.

Se prohibe la incorporacion de otras fuentes

tipograficas que las aqui estipuladas, para las
comunicaciones publicas del INTA.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

MARCAS DEL INTA

INTA-INFORMA INTA-INFORMA

Vi /7

INTA-PUBLICA INTA-PUBLICA INTA-PUBLICA 7 }’W:PUBLIQA
4 7 A

3
o A

INTA-INFORMA

ARGEN:-INTA ARGEN:-INTA

k

INTA-EDUCA INTA-EDUCA INTA-EDUCA -

N,

INTA-INFORMA

-ARQUITECTURA DE MARCA

Desarrollar el INTA, con una marca central,
permite el establecimiento de estrategias comuni-
cacionales que identifican e integran a los
diferentes departamentos, programas y submarcas
a la identidad de la institucion.

Las caracteristicas propias y particulares del
disefio de la marca INTA son redefinidas y
reapropiadas por aquellas marcas o sub-marcas.

De esta manera se integran para afianzar la
identidad sin perder su individualidad.



Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

VIRE IS
© £ ©
0 & ¢

-PICTOGRAMAS

La incorporacion de los pictogramas busca romper
un poco con el concepeto solemnidad.

Se trata de representaciones esquematicas de los
aspectos caracteristicos que aborda el INTA.

Se trata de una herramienta para identificar, para
situar y sefialar.

Sobre |la base del desarrollo visual de la marca, los
pictogramas se contruyen con lineas curvas, rectas
y circulos.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

RETICULA GUIA PARA MANUALES: Formato 18,5 x 23 cm.

cantidad de columnas 5 medianil 4,23 pts
r 1 n
margen sup.
36 mm
interlineado
10 pts
base
12 pts
margen inf. I:
20 mm
— —
margen ext. 14 mm margen int. 16 mm

MANCHA TIPOGRAFICA

-EDICIONES: MANUAL

Para la maquetacion de manuales, se debe
respetar el formato, los méargenes, las columnas,
el interlineado.

Las imagenes que pueda contener el ejemplar, se
ubican dentro de la caja tipografica, pueden
ocupar el espacio total o parte de la modulacién
de la reticula.
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Titulo de capitulo

I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

LAYOUT TIPOGRAFICO PARA MANUALES

Subtitulos

I11.- FAMILIA ASTERACEAE

Dumort. Dumortier, Comment. Bot.: 55.
1822. Compositae Giscke, Praclect. Ord.
Nat. Plant.: 538, 1792, nom. cons. Synan-
thereae Cass, J. Phys. 76: 99, 1813,

Flores sésiles agrupadas en un receptéculo
comin y rodeadas por un involucro de
filarios, formando en conjunto una infl
orescencia. denominada capitulo. Ciliz
ausente, generalmente reemplazado. por
una estructura escamosa o pilosa llamada
papus, que en muchos casos participa en
la dispersion de los frutos. Corola gamo-
pétala, de tipo tubulosa, palmada, fi lfor-
me, bilabiada o ligulada (rara vez ausente).
Androceo formado por cinco estambres
(raramente 4) insertos en el tubo de la co-
rola; estambres con fi lamentos libres entre
i (rara vez soldados); anteras unidas for-
mando un tubo (rara vez libres). Ovario
infero, bicarpelar y unilocular; évalo basal,
anitropo, unitegumentado. Estilo bifi do.
Fruto aquenio (también llamado cipsela
por derivar de ovario infero), unisemina-
do; glabro o pubescente, liso o con costilas
marcadas, truncado en la parte superior o
a veces prolongado en un largo rostro.

Hierbas anuales o perennes, subarbustos,
arbustos, o rboles, a veces

mis cominmente axonomorfa. Hojas al-
ternas u opuestas, sésles o pecioladas,
desde enteras hasta profundamente par-
tidas. Capitulos solitarios o agrupados en
inflorescencias secundarias cimosas gene-
ralmente de tipo corimboso o paniculifor-
me (s raramente capitulos de captulos).
Involucro formado por flarios o brcteas
involucrale, dispuestos en una serie 0 s
comiinmente en varias series; excepcional-
mente los fi larios se hallan soldados ntre
si, en algunos casos los fi arios acompaian
¥ envuelven completamente las fl ores y en
otros, el involucro esté rodeado por brac-
téolas que constituyen un caliculo. Recep-
ticulo hueco o mis cominmente macizo;
delgado o camoso; plano, concavo o con-
vexo; paledceo o desnudo, raramente cu-
bierto de largas cerdas.

Familia ampliamente distribuida en todos
los continentes excepto en la Antartida,
Las Asteraceas, cominmente llamadas
‘Compuestas, son las mis numerosas de las
plantas vasculares, con cerca de 23000 es-
pecies y mis de 1500 géneros.

Enla Argentina se encuentran 222 géneros
y alrededor de 1490 especies. Achyrocline
)DC.,

enredaderas y i epifitas,

con o sin litex; con raices fasciculadas o

o ‘
Observacin : A. satureioides puede ser fi-

cilmente confundida al estadoestéril con

Se recomienda no colectar materiales es-

e cilindrico, capitulos paucifl pros, flores
arginales 3-8, las del disco 14, caracte-

tériles por la posibi con
especies afines. Esta especie puede ser fi-
cilmente confundida, al estado estéril, con
las vira- vira (Gnaphaliumheiranthifo-

rizana
nado, capitulos multifloros a Ghaphalium

3 G glandulo-
sum); por ello debe colectarse florecida, ya

yFig.7

~ACHYROCLINE SATUREIOIDES:
(Lam) DC., Prods. 6: 220. 1837.- Gna-
phalium satureioides Lam., Encycl. 2 747.
1788 - Achyrocline vargasiana DC. loc.
Fig. 12. - Fotografia 23 y 24,

>Nombr
Marcela, marc
bra, marcelta, vi

lgares:
del campo, marcela hem-
vird guaza, alquitrn.

»Descripeidn botdnica
Sufritices de 20-175 cm de altura, con ta-
llos erectos, laxamente ramifi cados, lano-
s0s. Hojas alternas, lineares, agudas, ente-
ras, ligeramente discolores, de 35-50(-60)
mm long. x ) mm lat. Capitulos
numerosos, dispuestos en densos glomé-
rulos reunidos en cimas corimbiformes
terminales. Involucro de 5 mm alt.x 1 mm
didm; filarios escariosos, amarillentos.
Flores del margen 4-8; flores del disco 1-4.
Aquenios glabros, papilosos. de 0.7-0.8
mm long. Papus blanco de 4-5 mm long.

Florece  fines de verano Se distribuye des-
de Venezuela, Colombia, Ecuador, Peri,
Bolivia, § de Brasil, Paraguay, Uruguay y
hasta la Argentina. Crece en suelos suel-
tos, pedregosos y arenosos. Medicinal y.
aromitica.

»Recomendaciones para la colecta:

naphalium poseen
una forma de copa caracteristica (Ver Fig.
7y Fotografia 25 y 26) debido al receptd-
culo plano y un nimero mayor de fl ores
que Achyroclne,lo que impide confundir-
las. Se debe realizar la colecta de las ramas
en plena floracidn, desde fi nes del mes de
octubre en algunas localidades y mis ge-
neralmente de febrero a abril, practicando
los cortes a no menos de 10 cm del suelo,
evitando como en todos los casos de her-
biceas, desarraigar las plantas. La prctica
de sacudir los ramos antes de embolsar, es
imprescindible en esta especie.

»Composicion del acite esencial
detectados in situ responden
ala quimica de sus componentes princi-

aceites esenciales destaca los compuestos
alfa pineno  beta cariofi leno, siendo si-
milar a los descriptos para muestras obte-
nidas en Brasil y Uraguay.

»Procedencia de las muestras analizadas:
Prov. Cordoba. Dpto. Punilla, Icho Cruz,

19-111-2007, 12-111-2008; Tres Cascadas,
19-111- 2007. Dpto. Pocho, Tala Cafiada,
20-111-2007, 13-111-2008; Taninga, 13-111-
2008, 29-111-2009. Dpto. Rio Cuarto, Achi-
ras, 19-111-2008.- Prov. San Luis. Dpto. Co-
ronel Pringles, Dique La Florida, 22111- 20

Columnas de texto

Textos complementarios

-EDICIONES: MANUAL

Mezclar dos o mas fuentes afiade textura visual y
ritmo contribuyendo a jerarquizar la composicién.

Se elijen dos tipos que contrastan en su estructu-
ra. DinPro: Palo seco y MinionPro: Con serif.

Para los titulos se utiliza la tipografia DInPro,
regular, cuerpo 16 en mayusculas. Color del tema
a tratar.

Los subtitulos en DinPro regular, cuerpo 10, en
mayusculas. Color del tema a tratar.

Para el texto de los parrafos, se utiliza la fuente
tipogréafica MinionPro, regular , cuerpo 10, en
color negro.

Luego de los titulos, se debe dejar el espacio
correspondiente a un médulo de la grilla para
comenzar el parrafo, esto le da aire a la caja de
texto. EI comienzo de un nuevo parrafo se
distingue con un salto de linea, sin sangria.

Para lograr una buena legibilidad, se debe
respetar el ancho de columna.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

RETICULA GUIA PARA LIBROS: Formato 21 x 25,5 cm.

cantidad de columnas 4 medianil 4,23 pts
r 1 n

margen sup.

19 mm
interlineado
10 pts
base
12 pts

maérgen inf.

20 mm [

| - | S—
maérgen ext. 15mm mérgen int. 20 mm

MANCHA TIPOGRAFICA

-EDICIONES: LIBRO

Para la maquetacion de libros, se debe respetar el
formato, los margenes, las columnas y el interli-
neado.

Las imagenes que pueda contener el ejemplar, se
ubican dentro de la caja tipogréfica, o pueden ir a
corte en caso de que la imagen sea del tamafio de
la pagina.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

LAYOUT TIPOGRAFICO PARA LIBROS

Titulo de capitulo Subtitulo

CAPITULO 2.

LA CALIDAD DE LA ZANAHORIA SEGUN LOS ESTANDARES
ARGENTINOS

escrita, normalmente denominada “estindares’ Estos son la principal referencia a tener en
pe idad, los i d
delos defectos y a forma de tomar las muestras. Cada pafs tiene su propia reglamentacion
del ares radi

alineada con las exigencias aimp
constituyen un yson l fun-
domento legal para dirimir disputas entre las partes. Ademis, sirven a los productores para
preparar mejor duct premiar una cali ¥la referen-
E 1
deb lir parar en gr.

calidad en que las raices han sido clasificadas.

En concordancia con reglamentaciones similares en otros paises, los estindares argentinos.
h

sean uniformes en tamaio, color y forma, que estén secas, limpias, libres de enfermedades,
defect i “C * (que deben ser cumpli-
“deben ser cas, |

frmes, lisas, bien formadas  bres de hojas, insectos vivos, podredumbres, gretas, creci-
‘mientos secundarios,lesiones, decoloraciones, olor y sabor extrafios. Asimismo, no deberén
ser leiosas ni secas”. Adicionalmente, se establecen grados de calidad de acuerdo al porcen-
taje de defectos graves y leves permitidos (Tabla 1). Es de hacer notar que. nivel nacional se:
i i permite el

grado1y2.

medio

largas( 2
define a las rafces en tamaios grandes (40- 60 mim), medianas (20-39 mm) y chicas (10-19
‘mm). i bien los estindares consttuyen una importante herramienta para fiar un marco de
referencia de la calidad determinando criterios y herramientas bisicas para su evaluacion,
en much son que nosse h lizado en funcicn de las de-

‘mercado. i eltiempo asi

[ Hoy en diaya
P 6 3

q
impacto.

impacto ambiental de los sistemas de produccion y preparacion sean minimos y que la cali-

Grato 1 Gt 2 wrado3

Lo 05 <a2rem <a53em
iado

Toal d defectos o ,
permitidos =3 e L
Podredumbres No 05% 05%
Detormaciones No s s
Horidas o rajaduras .

Tabla L: Tolorancias para cada e No 2cm 6om

gado do caldad de acuerdo s
estindares de cadad argentines.
* Depende de a logtud de s aces

Las distintas etapas que una hortaliza como la zanahoria transita hasta llgar al consumidor
ieben tegrad.

de tas,ex-
portadores,etc). Cada uno de estos subsistemas, a su ver, est relacionado comercialmente

I i dito, investigacién, polit

toriales, etc.). Consecuentemente, en este documento se analizan los factores de precosecha,
cosecha y poscosecha que afectan Ia calidad y que deben ser abordados itegralmente para
atisfacer al consumidor mas all de sus expectativas.

Los esténdares argentines est
blecen tres tpos basados en su
ongius

Texto complementario

-EDICIONES: LIBRO

Se elijen dos tipos que contrastan en su estructu-
ra. DinPro: Palo seco y MinionPro: Con serif.

Para los titulos se utiliza la tipografia DInPro,
regular, cuerpo 16 en mayusculas. Color del tema
a tratar.

Los subtitulos en MinionPro regular, cuerpo 12,
en mayusculas. Color del tema a tratar.

Para el texto de los parrafos, se utiliza la fuente
tipografica MinionPro, regular , cuerpo 10, en
color negro.

Los textos complementarios en DinPro Light ,
cuerpo 10 en un gris al 70 %.

Luego de los titulos, se debe dejar el espacio
correspondiente a un médulo de la grilla para
comenzar el parrafo, esto le da aire a la caja de
texto. EI comienzo de un nuevo parrafo se
distingue con un salto de linea, sin sangria.

Para lograr una buena legibilidad, se debe
respetar el ancho de columna.
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I1l. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

RETICULA GUIA PARA REVISTAS: Formato 210 x 297 mm.

cantidad de columnas 4 medianil 4,23 pts
T 1 n

maérgen sup. [

18,23 mm
interlineado
10 pts
base
12 pts

mérgen inf. [

14 mm L L

margen ext. 18,23 mm margen int. 14 mm

MANCHA TIPOGRAFICA

-EDICIONES: REVISTAS

Para la maquetacion de revistas, se debe respetar
el formato, los margenes, las columnas y el
interlineado.

Los articulos pueden abacar diferentes anchos de
columnas, segun lo requiera el contenido.

Las imagenes, se pueden ubicar dentro de la caja
tipografica y pueden abarcar el espacio que se
necesite, respetando la modulacién de la grilla.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

TOTEMS: Zona de alta densidad de circulacion

60 cm

230 cm

-SENALETICA. INTERIOR: Tétem

Totem de 60 cm de lado x 230 cm de alto para
sefializacion interna y externa. De base triangular
libre y triangular fijada a pared. Para zonas de alta
densidad de circulacién.

Chapa galvanizada N18 pintada con pintura
poliureténica. Gréfica relizada en vinilo de corte
autoadhesivo 3M. Vinilo opaco con acabado mate.
Reverso autoadhesivo removible y reposicionable.
Resistente al agua.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

PLACAS IDENTIFICATORIAS DE AREAS:

E

206 40 cm

Comunicaciones

Administracion

20,406 80 cm

-SENALETICA. INTERIOR: Placas de pared

Placa de 20 0 40 cm. para sefializacién de areas
dentro del edificio.

Materiales recomendados:
.POLIESTIRENO DE ALTO IMPACTO
Material apto para interiores, de buen
aspecto. No recomendable para
exteriores.

.CHAPA DE HIERRO PREPINTADA
Material apto para interiores y
especialmente para exteriores. Posee
proteccion a la corrosion.

Letras y sefiales ploteadas en Vinilo:
Vinilo tratado blanco opaco con acabado mate.

Reverso autoadhesivo removible y reposicionable.

Resistente al agua.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

PLACAS IDENTIFICATORIAS DE OFICINAS:

20 cm
\

190 cm

ING.
JOSE GUDING

-SENALETICA. INTERIOR: Identificacion de
oficinas.

Los carteles para la identificacion de oficinas
seréan de 20 x 30 cm. En el caso que se necesiten

mas, seran agrupados en forma descendente hasta

una cantidad de 4 de ellos.

Carteleria de pasillo, para mediana, cuerpo de tres

placasde 40 x 30 cm, tomados de techooa 190
cm de alto.

Materiales recomendados:
.POLIESTIRENO DE ALTO IMPACTO

Material apto para interiores, de buen aspecto. No

recomendable para exteriores.

.CHAPA DE HIERRO PREPINTADA
Material apto para interiores y especialmente para
exteriores.
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Ill. PROYECTO: NORMATIVA DEL SISTEMA

PLACAS IDENTIFICATORIAS DE ENSAYO O EXPERIMENTO:

Doble placa
de 20,406
80 cm. cafo
de 40, 80y
160 cm. de

a|to Olivicultura Cunicultura

-SENALETICA. EXTERIOR: Peatonal o vehicular

Doble placa exterior de 120 cm de lado fijada a
cafio de 60 cm de alto para exteriores, marcando
experimentos, ensayos o campos experimentales.

Chapa galvanizada N18 pintada con pintura
poliuretanica. Gréfica relizada en vinilo de corte
autoadhesivo 3M. Vinilo opaco con acabado mate.
Reverso autoadhesivo removible y reposicionable.
Resistente al agua.
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PLACAS INSTITUCIONAL:

Placa de 80, 160 6 320 cm

30,606 120 cm

INSTITUTO NACIONAL DE

TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Centro Regional Mendoza - San Juan

> 30,606120cm |

-SENALETICA. EXTERIOR: Peatonal o vehicular

Placa exterior a campo de 80, 160 6 320 cm x
30, 60 6 120 cm con patas de madera del 50 %
del alto.

Chapa galvanizada N18 pintada con pintura
poliuretanica. Gréfica relizada en vinilo de corte

autoadhesivo 3M. Vinilo opaco con acabado mate.

Reverso autoadhesivo removible y reposicionable.
Resistente al agua.
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I1l. PROYECTO: CONCRECION Y PRODUCCION

EDITORIAL:

PITTIIIIIITIII7777777

Manuales:

» Formato: 185 x 230 mm

» Impresién: Offset

» Forma: Rectangulo vertical

» N° de paginas: méax 100 hojas

» Tintas: CMYK

» Papel: Ilustracién mate 120 gr

» Encuadernacién: Anillado metali-
co 6 engrapado

Libros:

» Formato: 210 x 255 mm

» Impresién: Offset

» Forma: Rectangulo vertical

» N° de péaginas: min. 100 hojas,
méx 400 hojas.

» Tintas: CMYK

» Papel: Ilustracién mate 230 gr
» Encuadernacion: HotMelt

» Impresién de Tapa:

Full Color en papel Novagloss

» Terminacién de Tapa: Laminado
OPP

Revistas:

» Formato: ISO A4 (210 x 297 mm)

» Impresién: Offset

» Forma: Rectangular vertical
» N° de paginas: méx 30 hojas
» Tintas: CMYK

» Papel: llustracién mate 90gr
» Portada: Couché mate

» Encuadrenacion: grapa
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